[image: image1.png]Javna agencija RS
za podjetnistvo

in tuje investicije




[image: image2.png]EVROPSKI TEDEN
PODJETNISTVA 2010

USPOSABLJAMO POSLOVNE PRVAKE!



[image: image3.png]Gospodarska
zbol?nica 40 ¢

Slovenije HEA B
HEY

Obmocna zbornica Ljubljana





NASVETI ZA ORGANIZATORJE DOGODKOV
Kako organizirati dogodek? 

Organizacija dogodka vključuje: 

· prepoznavanje ciljnega občinstva, 
· oblikovanje vsebine dogodka, 
· pripravo proračuna dogodka, 
· načrtovanje logistike in komunikacijske vidike,

· najem konferenčnih prostorov in z njimi povezanih storitev (tehnični pogoji, okrepčila ipd.).

Ciljno občinstvo določa vsebino dogodka in tematike za diskusijo ali prenos dobrih praks. Ko sta ta dva dejavnika znana, je potrebno oblikovati ključno sporočilo s pravimi ključnimi besedami, ključne vsebinske povzetke in pričakovane učinke, ki jih bo izvedeni dogodek dosegel.
Iskanje partnerjev dogodka, ki so pripravljeni sodelovati pri pripravi dogodka je pomembno, saj lahko predstavljajo dodatne finančne, kadrovske in promocijske vire. Da bi povezali vse akterje dogodka od samega začetka do uspešnega zaključka  čim bolj tekoče, je potrebno izdelati podroben načrt izvedbe z zastavljenimi cilji (število udeležencev, zadovoljstvo slušateljev).   

Kako povečati učinek vašega dogodka?
Prireditev bo bolj uspešna, če organizator spodbuja občinstvo s komunikacijskimi orodji, kot so plakati, e-opomniki, radijskimi spoti, spletno stranjo in gradnjo profilov v socialnih omrežjih. Vsak dogodek mora biti opremljen z logotipom, ki ga prenesete iz spletne strani: strani:

http://ec.europa.eu/enterprise/policies/entrepreneurship/sme-week/press/index_sl.htm.
Komuniciranje z novinarji je tudi pomemben korak pri organiziranju prireditev. Za spodbujanje komunikacije je potrebno vnaprej zagotoviti izpostavljenost vašega dogodka pred samo izvedbo in takoj po izvedbi, s čemer dosežemo večji učinek in odzivnost v javnosti. 

Kako lahko pomagate podjetnikom?
Med promocijsko akcijo »SME Week 2010« lahko organizatorji udeležencem ponudijo priložnost za mreženje, izmenjavo idej in celo novih poslovnih priložnosti. Namen promocijske akcije je, da imajo podjetniki po dogodku občutek nove energije in svežih idej, samozaupanja vase in v svoj posel ter v svojo nadaljnjo strategijo. Zato je ključnega pomena, da udeležencem poleg strokovnih predavanj zagotovite tudi praktična orodja in ideje za svoj posel. 
Oceniti dogodek!
Po dogodku je pomembno opraviti kratko analizo uspešnosti.  Preverjanje zadovoljstva udeležencev je ključna pri  udeležencih. Priporočljivo je pridobiti odgovore na kratkih, fokusiranih vprašalnikih tik pred dogodkom ali takoj za dogodkom. Takšni povzetki vam iz prve roke nudijo informacijo, kaj je bilo pri samem dogodku dobro izvedeno, in kje so potrebne izboljšave. 
